АННОТАЦИЯ
учебной дисциплины (модуля)
Б1.Б.20 Маркетинг

38.03.01 Экономика

Общая трудоемкость дисциплины составляет 4 зачетные единицы (144 часа). Это – дисциплина базовой части.

Дисциплина Маркетинг в соответствии с требованиями ФГОС ВО направлена на формирование следующих компетенций:
Общепрофессиональные компетенции (ОПК):
Способностью находить организационно-управленческие решения  в профессиональной деятельности и готовность нести за них ответственность (ОПК-4), 
Профессиональная компетенция (ПК)
Способность, используя отечественные и зарубежные источники информации, собрать необходимые данные, проанализировать их и подготовить информационный обзор/аналитический отчет (ПК-7).

В результате изучения дисциплины (модуля) студент должен:
знать:
- Особенности функционирования организаций в быстроизменяющейся внешней среде;
- Субъекты маркетинга, их цели и интересы; 
- Комплекс маркетинга и логическую взаимосвязь его элементов.
уметь: 
- Оценивать состояние внешней и внутренней среды компании; 
- Определять ее конкурентные преимущества; 
- Проводить сегментирование покупателей  и  находить целевые сегменты, на которые ориентируется фирма в своей деятельности;
- Разрабатывать программы по ее продвижению и формированию имиджа.
владеть: 
- Понятийным аппаратом дисциплины;
- Методами выявления потребностей/критериев выбора товаров со стороны целевых сегментов.
- Методами разработки и реализации маркетинговых программ;
- Инструментами анализа, маркетингового стратегического планирования  в организации.

В процессе освоения дисциплины используются следующие образовательные технологии, способы и методы формирования компетенций: проблемная лекция, анализ конкретных ситуаций, работа в малых группах и дискуссия.
Контроль знаний, умений и навыков студентов осуществляется в форме
рубежной контрольной работы

Промежуточная форма контроля – экзамен.

