АННОТАЦИЯ
учебной дисциплины (модуля)
Б1.В.ОД.6 Маркетинг территорий

Общая трудоемкость дисциплины составляет 3 зачетные единицы (108 часа).
Это - обязательная дисциплина вариативной части.

Дисциплина Маркетинг территорий в соответствии с требованиями ФГОС ВО направлена на формирование следующей общепрофессиональной  компетенции:
1. Способностью находить организационно-управленческие решения, оценивать результаты и последствия принятого управленческого решения и готовность нести за них ответственность с позиций социальной значимости принимаемых решений (ОПК-2).

В результате изучения дисциплины (модуля) студент должен:
знать:
- особенности функционирования регионов и муниципальных образований; 
- субъекты маркетинга территорий, их цели и интересы; 
- комплекс маркетинга территорий и логическую взаимосвязь его элементов.
уметь:
- оценивать состояние внешней и внутренней среды территории; 
- определять ее конкурентные преимущества; 
- проводить сегментирование потребителей ресурсов территории и разрабатывать программы по ее продвижению и формированию имиджа.
владеть:
- понятийным аппаратом дисциплины;
- инструментами оценки состояния и тенденций развития территорий;
- методами выявления (потребностей) критериев выбора территории со стороны жителей и инвесторов.
.
В процессе освоения дисциплины используются следующие образовательные технологии, способы и методы формирования компетенций: лекция-визуализация, проблемная лекция, работа в малых группах, дискуссии, кейс-метод.
Контроль знаний, умений и навыков студентов осуществляется в форме
рубежной контрольной работы.
Промежуточная форма контроля – зачет.


